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第二届中国国际科普作品大赛
境外参赛组织服务需求

中国科技馆于2018年举办了首届中国国际科普作品大赛，成功吸引22个国家及地区的作品参赛，取得了良好的国际效应与社会反响。第二届中国国际科普作品大赛筹备工作现已启动，将面向全球科技博物馆、高等院校、科研院所、相关科普机构和个人，征集科普展品、科普文创、科普视频三个类别的科普作品。
为进一步提升大赛国际参与度与业内知名度，拟委托一家单位负责大赛境外宣传、推广、发动等工作，并为境外作品官网申报、组织运输、现场参展等提供相关服务，加强境外宣传推广的精准度和有效性，提高境外参赛作品的数量，全面提升整体参赛作品的质量和水平。
工作内容
1.针对境外公众，根据大赛官方资料设计外语数字宣传材料，利用Instagram、Twitter等社交平台，周期性发布大赛信息公告、推送参赛邀请；策划实施宣传活动，刷新评论进行信息引导、关注度引流，持续提升大赛知名度；
2.针对境外科技博物馆、高等院校、科研院所、科普企业等相关机构和专业人员，需通过各种通讯方式进行沟通联络，宣传动员参与；
3.利用各种渠道搜集信息和定向邀请知名设计师、科普工作者、视频创作者、创客极客群体等参赛。包括主动沟通联络，介绍大赛信息，必要时可拜访交流，尽可能争取更多选手参赛；
4.根据大赛官方资料设计制作大赛外语纸质宣传页及参赛意向表，在境外各类博物馆协会、设计师协会、高校举行的科技类活动及展会上宣传并邀请参赛；
5.通过媒体平台推送功能，对特定群体进行重点信息推送，提高精准宣传效果；
6.协助境外有意向参赛的单位或个人在大赛官网申报作品；
7.组织入围决赛的境外作品到现场参赛，提供相关参赛服务。
资质要求
1.具备货物进出口、技术进出口的资质，或具有相关科普产品的国外供应商授权代理资质（需要提供相关的证明文件）；
2.有代理国内科技馆展品的国外设计或国外制作采购的相关业绩（需要提供相关的证明文件）。
考核指标
为确保大赛境外宣传推广工作及作品申报预期目标按质按量完成，保障大赛顺利开展，针对中标单位的服务工作设立以下考核标准（具体扣款金额可根据中标价格调整）：
1.基础工作要求
签订合同后编制宣传推广和境外参赛服务方案；工作过程中填写工作日志，记录每天主要的工作内容和阶段成果；服务完成后进行总结并提交报告，包括活动音视频资料、媒体报道、宣传信息统计数据等。
2.境外申报作品数量要求
确保中标单位发动申报预赛的境外作品大于等于100个（其中科普展品大于等于40个，科普视频、科普文创均大于等于30个），申报作品的国家或地区大于等于10个，其中发达国家大于等于5个，需提交申报成功的截屏信息，如未实现目标，则承担相应违约责任。
如作品申报数量为0个，则中国科技馆有权单方解除合同，要求中标单位退回全部预付款，并支付合同总价款的50%作为违约金；
如任意一类作品申报数量小于10个，则中国科技馆有权单方解除合同，要求中标单位退回全部预付款，并支付合同总价款的30%作为违约金；
如任意一类作品申报数量大于等于10但小于20个，则未完成部分每少一个扣除合同款7000元；
[bookmark: _GoBack]如任意一类作品申报数量大于等于20但未完成数量要求，则未完成部分每少一个扣除合同款5000元；
如作品申报国家小于10个或发达国家小于5个，则每少一个扣除合同款10000元。
3.境外申报作品质量要求
为保证申报作品质量，中标单位需确定所发动申报的作品具有较高质量，每类作品入围决赛数量均应大于等于3件。
若申报的三类作品入围决赛总数为0，中国科技馆有权单方解除合同并要求中标单位退回全部预付款；
若申报的任意一类作品入围决赛数量小于3件，则每少一件扣除合同款2万元。
4.境外作品参加决赛相关服务要求
境外作品如入围决赛，需配合做好到现场参赛的准备，如发生入围决赛后未能到现场参赛的情况，每个作品扣除合同款1万元。
5.对于上述扣款，中国科技馆有权直接从未向中标单位支付的合同款中扣除。
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